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PURPOSE （存在価値・意義）

感性で世界を切りさく

ファッション、演劇、映画、文学、音楽、アート。
これまで私たちは、カルチャーを通じて、

生きることの美しさ、自由であることの素晴らしさを表現してきました。
未来をつくるイマジネーション、想像力の可能性を探求してきました。

時代に寄り添い、刺激しあうこと。
感覚を信じてデザインし、描きだすこと。

人や場、つながりの中心となり、クリエイトしていくこと。
それは、想像を超えた感動で、世界を変えるために、

今、私たちが抱いている未来のビジョンです。

個の想像力や情熱を原動力に、
多様な個性と価値観をつなぎ、

次世代とともに新たな時代をつくっていきたい。
感性で、世界を切りさく。

VISION （描きたい未来）

 刺激 Excite
 デザイン Design
 クリエイト Create

 
https://www.parco.co.jp/about/vision/
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代表取締役兼社長執行役員

Kenji Kawase 

Message
パルコは創業以来、ファッションを中心に、音楽やアート、演劇など先端のカルチャーを積極的

に紹介し、新しいライフスタイルを提案してきました。

　私たちは、想像を超えた感動で世界を変えるための「刺激」「デザイン」「クリエイト」をビジョンに、

次世代とともに新たな時代をつくる「感性で世界を切りさく」をパーパスに掲げています。時代の

先端を見つめ社会とより良い関係性を築きながら、パルコらしさを実現していきたいと考えて

います。

　私たちパルコは、PARCO店舗という社会との接点を魅力的に充実させながら、エンタテイン

メントなどの「コンテンツをプロデュースする能力」を磨き続けています。これからのパルコと社会

とのつながりにおいて重要なのは、「コンテンツ」と「コミュニティ」です。ご出店いただいている

各テナントを含むコンテンツとの関係をより強くするために、物語やコンテンツをプロデュースして

社会に提案し、ローカルの魅力やその街に暮らす才能を発掘して育てていきます。また、街の

コミュニティに積極的にかかわり、共創、共感の輪を広げるとともに、カルチャー、アート、エンタテイン

メントの領域でも、世界にフィールドを広げ、ノンバーバルでボーダレスな事業を展開していきます。

　パルコの事業を通して、日本の都市文化や都市生活を豊かにしていきたい、私たちの事業を

通じて社会をよりよくしていきたい。それは今も、創業時の志と変わりません。これからも変化し

続ける社会の流れをしっかりと認識して、これまで提供してきた事業をさらに進め、自分たちが

面白い、価値があると思う領域に踏み出していきます。

2023年3月
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2023年度 重点戦略と方針
パルコは、「2030年 目指す姿」からのバックキャストによる「2021-2023年度 中期経営
計画」を策定し、「再成長に向けた基盤づくり」に取り組んでいます。2023年度、新生パルコ
は「店舗」と「コンテンツ（エンタテインメント事業・新規事業）」の複合体である「PARCO
事業」を事業ドメインと再定義し、新しい価値創造をおこなう体制に集約しました。中期
経営計画の重点戦略を3つのテーマで推進し、コンテンツプロデュース能力をさらに発展
向上させ、価値提供を広げることで、中期経営計画最終年度として利益の最大化と、
再成長への基盤づくりをおこなっていきます。

2023年度 3つのテーマ

2021-2023年度  
中期経営計画

再成長に向けた 
基盤づくり

2030年 目指す姿

ヒトと街を深くつなぎ、 
多様なパートナーと共創し、 

唯一無二の体験や
心の豊かさを提供する

バックキャストによる 
中期経営計画策定

2030年 目指す姿

PARCO事業（店舗）
ストアブランド「PARCO」が、 
唯一無二の圧倒的な 
プレゼンスを確立
PARCO事業（コンテンツ）
各事業から派生した 
複数の新規事業により、 
ブランド価値が向上

中期経営計画最終年度として 
収益力の向上と利益の最大化を最優先

再成長への事業基盤づくりをおこない、 
成長軌道を具体的に描く

新生パルコの将来像に向けた経営基盤を構築

 店舗事業・基幹店をさらに強化。店舗の魅力と集客力をさらに向上
 成果のあった新施策のポテンシャルを最大限発揮

 デジタル戦略での事業モデルの基盤づくりと新規事業領域を探索
 将来のパルコの新規事業モデルと新業態を企画開発

 事業モデル改革やコンテンツプロデュースの実行力を向上

THEME

1

THEME

2

THEME

3
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PARCO事業（店舗）
パルコは、ショッピングセンター「PARCO」を北海道から九州の福岡まで、全国に展開し、出店しているマーケットごとに異なったストアコンセプトで運営しています。また、イコール
パートナー主義のもと、改装による新陳代謝や宣伝・販促活動による集客、きめ細かなテナントサポートにより各テナントの売上向上を目指しています。さらに創業以来、単に物を売る
だけではなく、時間の過ごし方や新しい生活の楽しさなどをプロデュースし、提案する情報発信基地となって独自の文化を生み出す取り組みをしてきました。それが企業ブランドの向上や
ショッピングセンター「PARCO」の差別化に大切な役割を果たしています。

商業施設のトータルプロデュース
 
渋谷PARCO起点のブランディング強化

パルコは、リ・ブランディングにより出店テナント、クリエイター、お客さまなどに選ばれるビルとしてのプレゼンスを
確立し、中長期的な財務価値向上につなげるため、変わらない価値提供の進化に取り組んでいます。長年培って
きたテナント企業との関係を活かしたパルコならではの企画で、新しいことに挑戦する企業のイメージを具現化
しました。

「自由な背広」POP UP STORE SPECIAL COLLECTION

　テナント企業との緊密な関係を長年培ってきたパルコなら
ではのユニークでスペシャルなポップアップショップ「自由な背広」
を渋谷 PARCOに2022年3月から4月にかけてオープン。 
パルコが「UNITED ARROWS」「COMME des GARÇONS」
「New Balance」の3社とコラボレーションしたスペシャル
なショップで、“スーツやジャケットを自由に楽しく着よう”を
テーマに、ショップファサードを「COMME des GARÇONS」の
川久保玲氏がデザインし、リテールの既成概念を超え、ユニークな

「アイテム、スタイリング、ヴィジュアル・プレゼンテーション、ショップ
スタッフ」などを提案しました。

　パルコは、商業施設のトータルプロデュース力により魅力的な商業空間の創造に取り
組んでいます。出店エリアのマーケティング、企画立案から始まり、コンセプトに合致した
ショップ編集や環境演出、店舗運営をおこないます。同時に多彩な宣伝・販促活動で
集客力を高め、日々の保守管理で安心・安全な店舗運営を支えます。さらに定期的・
積極的な改装を実施し、常に新鮮で魅力あるPARCOの売場を創り出しています。

売場改装
Renovation

ショップ編集
Shop Selection

店舗運営
Operations

販売促進
Sales Promotion

広告宣伝
Advertising

保守管理
Maintenance Services

企画立案
Planning市場調査

Marketing

商業施設の
トータルプロデュース

環境演出
Designing

 
https://www.parco.co.jp/about/business/parco.php

変わ
らな

い

価値
の提

供
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基幹店の改装によるブランド価値の向上　

基幹店のアイテム構成を再構築する大型改装として、2021年度の渋谷 PARCO 5階「PARCO OUTDOOR PARK」や浦和
PARCOの1・2階を中心としたライフスタイル提案改装などに続き、2022年度は、名古屋PARCOでは過去最高規模のリニューアル
のほか、池袋PARCO、渋谷PARCOなどの基幹店で、大型改装を実施しました。2023年度も積極的な改装をおこなっています。

渋谷PARCO 4階 
「サステナブル＆ヴィンテージ」をテーマに改装

PARCOを
楽しむ 接客・販売

ショッピングを
楽しむ

PARCO ショップ

イコール
パートナー主義
PARCOとともに 

成長していく仕掛け

PARCOで楽しんで 
いただく仕掛け

パルコファンづくり

商業デベロッパー テナント

出店、イベントへの
参加・協力

お客さま

名古屋PARCOが 
東海初上陸ショップなどを迎え大改装

名古屋PARCO西館 5階「印」 渋谷PARCO 4階「Mid-Century MODERN（ミッドセンチュリーモダン）」

　名古屋 PARCO は、2023年春に全36ショップを改装しニュー＆
リニューアルオープンしました。3月には「Ground Y」や「HARE」の
レディスショップが東海エリア初オープン。4月から5月には国内最大規模
のスニーカーフリマアプリ「スニーカーダンク」直営店や、京都発人気セレクト
ショップ「印」が東海初上陸しました。さらに西館5階では、全13ショップ
の大規模リニューアルに合わせ開業以来34年ぶりに共用エリアのデザイン
を刷新し、ショッピングの楽しさを表現するフロアへ生まれ変わりました。

　渋谷 PARCOは、2022年11月に「サステナブル＆ヴィンテージ」を
テーマに4階をリニューアルしました。インテリア、雑貨、ライフスタイル
ファッション、眼鏡、アート雑貨など、ユニセックスに対応するラインナップ
を拡充。また、リユース/リプロダクト/ハンドクラフトをテーマに、ハギレや
残糸から再紡績した糸・生地でつくった服や、ヴィンテージの家具・洋服・
雑貨の、魅力あるショップ＆ブランドを誘致しました。

イコールパートナー主義

　パルコではテナントと出店契約を交わし、当社がビルへの集客・
販促活動を、テナントがお客さまへの販売活動を担当します。全国
の店舗で人々が集い楽しめる商業空間づくりを実践することで、
お客さまの支持を得て、確かな顧客基盤を有しています。テナントと
パルコは、「互いの価値観を共有しながら、ともに成長・発展して
いくパートナー」であり、｢イコールパートナー主義｣が当社の特徴
です。テナントとの強固な信頼関係でWin-Winとなる関係を
構築し、ともにビジネスを伸ばしていくことが、当社の継続的な
成長を支えています。

新た
な

価値
の創

造
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PARCO事業（店舗）



 
外部との共創による新たな価値の創出

INCUBATION
インキュベーションテ

ナ
ント

クリエイター

デ
ザ
イナ

ー

渋谷PARCOが社会プロジェクト「SKWAT」と連携 Asia Fashion Collection（アジアファッションコレクション）

　「新しい商業施設の在り方」をテーマにした渋谷PARCO 4階のリニューアル
では、都市のボイド（隙間）をスクワット（占拠）して新しい意味をつくる社会
プロジェクト「SKWAT」と連携し、定期的にショップが入れ替わりながら
出店できる柔軟性を持った空間を創り出しました。期間限定ショップで
構成されるエリアは、サステナブルな商業施設の実現という点で課題で
あった入れ替わりによるショップの内装コスト負荷や廃棄物の発生を
抑えています。共用スペースと売場が一体化した柔軟な空間に、レジ・
ショップスタッフやバックオフィスなどを支援・シェアすることで独立系の
新しいショップやブランドを誘致しています。

　パルコは、2013年以降アジアの若手ファッションデザイナーを発掘・
インキュベートするプロジェクト「Asia Fashion Collection」を株式会社
バンタンと共同主催し、デザイナーの事業成長の機会を提供しています。
10回目となった2022年度は、渋谷PARCOでのショー形式のコンペティション
を経て、アジア各国を代表する若手デザイナー5ブランドが選出され、2023
年2月にニューヨーク・ファッション・ウィーク2023の公式コンテンツ「AFC 
NY ステージ」でランウェイデビューを果たしました。

渋谷PARCO 4階「金三昧」 AFC NY ステージ ランウェイショーの様子

リーシングとインキュベーション

　PARCOの出店企業の誘致に際しては、多様化するニーズに
応えるショップ導入などマーケットへ提案する通常のリーシングに
加え、生活者のライフスタイルの変化や需要に応じた業態のショップ
を先駆的に導入しています。また、出店企業と共同での新しい
ショップ業態の開発や、新進のファッションデザイナーやクリエイター、
成長が期待される企業を支援する｢インキュベーション｣にも力を
入れ、デザイナーが世に出るきっかけとなりうるイベントや若手
デザイナーの発表の場の提供など、積極的な支援策を実施して
います。

新た
な

価値
の創

造
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PARCO事業（店舗）



 
コンテンツがPARCO内外で魅力を発揮

“PARCO×GUNDAM“キャンペーン PARCOとちいかわのG.W.

商業の付加価値としての 
ソフトコンテンツプロデュース

　パルコは、コンテンツ開発やプロモーション展開にも積極的に
取り組んでいます。演劇や映画などの文化的情報や時代を捉えた
コンテンツ素材を多面展開したり、異種素材のコラボレーションを 
プロデュースしてヒット企画を生み出したりするなど、商業の付加
価値を創造しています。パルコのオリジナリティのあるリソースがある
からこそ、多様なコンテンツ創出が可能であり、さまざまなカルチャーや
ステークホルダーとの接点が生まれ、さらなるコンテンツプロデュース
につながっています。

　パルコは、2022年夏から秋にかけてロボットアニメの金字塔であるガンダム
シリーズのTVアニメーション最新作『機動戦士ガンダム 水星の魔女』を
中心にしたガンダムシリーズとコラボレーションしました。PARCO全店で
７月に開催した夏セール「PARCOグランバザール」をはじめ、PARCO
各店で順次開催したPOPUPイベント「GUNDAM NEXT FUTURE」、
リサイクルイベント「ガンダムR（リサイクル）作戦」のほか、9月から10月には
PARCOに出店している約30ブランドがガンダムとコラボレーションした
限定アイテム販売企画「COLLABORATION ITEM FAIR」を開催しました。

　イラストレーター・ナガノ氏が描く大人気キャラクター「ちいかわ」と
タイアップし、描きおろされたイラストをメインビジュアルに起用したゴール
デンウィークキャンペーンを開催しました。PARCO全店のレストラン・カフェ
飲食でのお食事シーンイラストのオリジナルコースタープレゼントや、一部
ブランドと「ちいかわ」とのコラボアイテムの販売、フォトブースの設置や
Web応募によるプレゼントなどを実施したほか、限定グッズなどを揃えた
PARCO各店での期間限定ショップ「PARCOとちいかわのG.W. POP 
UP STORE」を全国のPARCO 8店舗で開催しました。

「PARCO×GUNDAM COLLABORATION ITEM FAIR」ポスター 「PARCOとちいかわのG.W.」ポスター

新た
な

価値
の創

造

©創通・サンライズ
©創通・サンライズ・MBS

©nagano/chiikawa committee

パルコの
ソフトコンテンツ 
プロデュース

ゲーム

アニメ

演劇

音楽

映画

キャラクター

漫画

  
https://www.youtube.com/watch?v=skuoLujak54

  
https://www.youtube.com/watch?v=HkWcgGt45uo
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PARCO事業（店舗）



 
デジタルSCプラットフォームを追求

CRM戦略推進のためのシステム構築と運用の一環として、2022年度は新たな会員Webサービス「PARCOメンバーズ」がスタート。
そして2023年3月にECサイトがリニューアルし「ONLINE PARCO」がオープンしました。また、xR技術によるリアル×デジタル
PARCOの魅力を創出する企画を複数実施し、新たな価値を創出しました。

共創型ECサイト「ONLINE PARCO」始動 Julian Opie『OP.VR@PARCO』開催

　パルコは、ECサイトを2023年3月にリニューアルし「ONLINE PARCO」
をオープンしました。さまざまなステークホルダーと協働し、パルコの持つ
あらゆるコンテンツをオンライン/オフラインを横断してお客さまにお楽しみ
いただける新たな価値を提案し、グローバル規模でのファンづくりを目指
します。パルコは、非 ID顧客の ID顧客化と、ID顧客の稼働・ランクアップ
とその維持により、中長期にわたり経営を支える顧客資産を最大化します。
2022年11月に導入した「PARCOメンバーズ」により、パルコが提供する
あらゆるサービスの IDを共通化し、お客さまとの一元的なつながりに
よって多様なサービスを提供します。

　パルコは、デジタルアートに特化した企画展として、イギリスの現代美術家
のJulian Opie（ジュリアン・オピー）氏による世界初公開VR作品の展覧会

『OP. VR@RARCO』を、渋谷 PARCO 4階のPARCO MUSEUM 
TOKYOで2022年10月から11月に開催しました。事前予約制により
人数制限された会場内に2つのVR鑑賞部屋をつくり、ヘッドセットを
つけた鑑賞者が自由に歩き回るという贅沢な展示スタイルを採用。人々の
姿や街の風景など、世界の姿を最小限の表現言語で鮮やかに表現して
きたアーティストによる新しい挑戦は、VRゴーグルを装着し複数の異なる
展示空間を体験する革新的な展覧会となりました。

ECサイト「ONLINE PARCO」 VR鑑賞の様子

デジタルテクノロジーを 
活用したコミュニケーション

　パルコは、お客さまとのコミュニケーションの手法としてデジタル
テクノロジーを活用しています。ショップスタッフ自身によるオン
ラインコミュニケーション「ショップニュース」、ECサイト「ONLINE 
PARCO」では特定のお客さまにだけ販売する「シークレット機能」
など、さまざまな機能によりお客さまとショップスタッフがオンライン
でつながり、ショップに販売機会を提供しています。パルコ公式
スマートフォンアプリ「POCKET PARCO」は、シーンごとのサービス
の提供を通じてお客さまのアクションを捉え、より良いサービスの
提供に役立てています。また、IDの共通化により、一元的にお客さま
を理解することでコミュニケーションを最適化しています。

PARCO ID（共通ID）

新た
な

価値
の創

造

Photo: TAKAMURA DAISUKE
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PARCO事業（店舗）



松本PARCO

仙台PARCO

静岡PARCO

名古屋PARCO

心斎橋PARCO福岡PARCO

 
店舗展開  

https://www.parco.co.jp/about/business/store/

カトレヤプラザ伊勢佐木Pedi汐留HAB@熊本

新所沢PARCO浦和PARCO ひばりが丘PARCO

池袋PARCO 吉祥寺PARCOPARCO_ya上野

錦糸町PARCO 調布PARCO渋谷PARCO

札幌PARCO

広島PARCO

サンエー浦添西海岸
PARCO CITY
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PARCO事業（店舗）



　パルコを含むJ. フロント リテイリンググループは、LGBTなどの性的
マイノリティに関する取り組みを評価する「PRIDE指標2022」で
「ゴールド」を受賞しました。パルコは個性的な人材の多様な働き方
を通して新しい発想を生み出す企業風土を醸成するため、LGBTに
対する偏見のないダイバーシティ組織の実現に向けて取り組んで
います。すべの社員が個性を発揮できる環境と仕組み整備の一環
として相談窓口や各種規定を設置していることや、渋谷PARCOの
「PARCO PRIDE WEEK」や心斎橋PARCOの「LGBTQツーリズム」
推進への協力などの取り組みが評価されたものです。

　パルコがPsychic VR Lab、ロフトワークと共催するNEWVIEW 
Projectが、デジタル庁主催good digital awardのアート部門
優秀賞に選出されました。NEWVIEW Projectでは多様なジャンル
のアーティストが3次元空間（=xR）でのクリエイティブ表現を開拓し、
次世代クリエイターの発掘・育成・交流・発信をおこなっています。
xR技術がインフラになる時代に向け、技術と表現の学びのハードル
を下げ、新しい表現や体験を社会に発信する活動が評価されました。
good digital awardとは、「誰一人取り残されない、人に優しい
デジタル化」に貢献または今後貢献し得る個人や企業・団体を表彰
するものです。

 
アワード

繊研流通広告賞の 
奨励賞を受賞

心斎橋PARCOの 
建築と施設の取り組みが 
各賞を受賞

　2022年3月29日の繊研新聞に掲載した、2022年シーズン広告
「TEAM HARMONY」が、2021年度第39回繊研流通広告賞の、
百貨店やSCなどの広告を対象にした第3部門で奨励賞を受賞しま
した。2022年のシーズン広告は、2021年に引き続きクリエイティブ
ディレクターにJamie Reid（ジェイミー・リード）氏を起用し、「TEAM 
HARMONY」をコンセプトに掲げ、広告・PRを展開しました。パルコ
のシーズン広告は、企業パルコのブランディング戦略の根幹であり、
その年のパルコを表現するものでもあります。今パルコが何を表現・
発信していくべきか議論し、クリエイティブの制作をおこなっています。

　心斎橋PARCOが大丸心斎橋店とともに、「おおさか気候変動
対策賞」の大阪府知事賞と、「大阪都市景観建築賞」の大阪市長賞
を受賞しました。「おおさか気候変動対策賞」では、使用電力を
100％再生可能エネルギー由来とするCO2削減の取り組みが温室
効果ガス削減へ貢献していることや、J．フロント リテイリンググループ
全体での環境活動や計画的な再生可能エネルギー由来の電力
調達などが評価されました。「大阪都市景観建築賞」では、心斎橋
PARCOのドレープをテーマにした現代的な外観デザインや大丸
心斎橋店との2棟が対となった都市の際立った風景の創造などが
評価されました。

NEWVIEW Projectが
good digital awardの 
優秀賞に選出

LGBTに関する取り組みの
評価指標「PRIDE指標」で
受賞

  
https://www.youtube.com/watch?v=lpwYZowxhYk
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PARCO事業（店舗）



新た
な

価値
の創

造

 
新規事業モデル、新業態を企画開発

パルコは、強みである「商業、エンタメ、コンテンツ、デジタル」を活かし、それらを統合した将来のパルコ像を担う、未来志向の新規事業モデルや新業態を企画開発しています。

HAB@熊本が2023年4月にオープン （仮称）天神二丁目南ブロック駅前東西街区プロジェクト

　HAB@熊本が、長く熊本PARCOとして親しんでいただいた地に、2023年4月25日開業しました。パルコの
新業態であるHAB@は、近年の生活スタイル・消費の変化を捉え、改めて“街に出て過ごすこと”の価値を提案
します。顔を合わせて食事をともにする楽しさや、何気なく寄り道したお店でのショッピングなど、リアルな場所
だからこそ体験できることを大切にする、地域に寄り添った施設として、「また、ここで待ち合わせ。」をキーワードに
新たな街の賑わいづくりのハブとなる施設を目指します。

　新天町商店街商業協同組合、株式会社新天町商店街公社、株式会社パルコ、西日本鉄道株式会社、株式会社
三井住友銀行の5者は、天神の賑わいを創出する重要な拠点として、耐震性の向上などにより将来にわたり安心・
安全で賑わいのある街づくりを実現するため、「天神二丁目南ブロック駅前東西街区都市計画推進協議会」を
設立し、福岡市に対して計画概要書を2022年11月30日に提出しました。天神エリアの魅力的で質の高い街づくり
を目指し、今後、協議会として5者共働で具体的な検討を進めていきます。

PARCO CO., LTD. CORPORATE PROFILE 2023
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PARCO事業（店舗）



PARCO事業（コンテンツ）

演劇

PARCO劇場を中心に、全国の劇場で演劇、ミュージカル、
ダンスなどのプロデュース公演を展開。才能あふれる
クリエイターや魅力的な俳優陣と良質な作品を制作して
います。

『Birdland』の宣伝ビジュアルが「交通広告
グランプリ2022 駅サインボード部門」で最優秀
部門賞を受賞

『セールスマンの死』で主演の段田安則氏が第30回
「読売演劇大賞」で最優秀男優賞を受賞

映画

映画館「CINE QUINTO（シネクイント）」「WHITE CINE 
QUINTO（ホワイトシネクイント）」の運営や、映画の
配給・出資・買付・制作をおこない、日本映画・海外映画
作品を広く紹介しています。
パルコが第60回優秀外国映画輸入配給賞の
「最優秀賞」を受賞

音楽

国内外の新進気鋭のアーティストを招聘し、良質なライブ
ミュージックを提供するライブハウス「CLUB QUATTRO
（クラブクアトロ）」のほか、ミュージックカフェ＆バー
「QUATTRO LABO（クアトロラボ）」を運営しています。

ギャラリー・カフェ

展覧会制作やギャラリーの企画・運営、アーティストや
アニメキャラクターとのコラボレーションカフェ展開など、
エンタテインメントに関する幅広い事業を他部門と連携
して展開しています。

出版

芸術書から実用書、文芸書まで多様な出版物を手掛けて
おり、国内外の時代の最先端アーティスト、クリエイター
の書籍や、イベントと連動した出版物の刊行など、幅広い
展開をしています。

PARCO劇場
1973年に西武劇場の名称で開場したPARCO劇場は開場
50周年を迎えました。2023年は「PARCO劇場 開場50
周年記念シリーズ」として多彩な作品を上演しています。
パルコのイメージ・文化戦略の一環としてスタートした
PARCO劇場の大きな特長は、文化事業として劇場が自ら
プロデュースをおこなっていることです。時代の流れを読みながら多くの才能とともに1,200を
超える作品を生み出してきました。50周年である本年、日本を代表する演出家による作品や新たな
才能とトライする企画、海外の気鋭の演出家作など、充実した作品をラインナップしています。

伝説の舞台『笑の大学』を三谷幸喜氏自身の演出で上演
　二人芝居『笑の大学』を2023年2月から3月に
PARCO劇場で上演しました。パルコプロデュース作品
として、1996年に初演。第４回読売演劇大賞で最優秀
作品賞を受賞した本作は、1998年に再演、また、ロシア、
韓国、中国、フランスでも翻訳上演された傑作戯曲です。
1998年の再演以来１度も日本で上演されていなかった
伝説の舞台を、三谷幸喜氏自身の演出で、PARCO劇場
50周年という記念の年に四半世紀ぶりに上演しました。

開
場
50
周
年

 
エンタテインメント事業

 
https://www.parco.co.jp/about/business/entertainment/

創業当時から演劇や音楽、アートの分野で新しいカルチャーを積極的に紹介し、心豊かなライフ
スタイルを提案してきました。魅力あふれるさまざまなコンテンツを、演劇、音楽、映画、ギャラリー・
カフェ、出版の切り口からプロデュースしています。また、作品のDVD・書籍化、コラボレーション
企画の実施など、分野の枠を超えたマルチ展開も加えて、感動・発見のあるエンタテインメントの
提供をおこなっています。

Photo: 尾嶝太

Photo: 細野晋司

2023年2月8日（水）～3月5日（日）　PARCO劇場　東京公演ののち、新潟、長野、大阪、福岡、宮城、兵庫、沖縄にて上演
作・演出：三谷幸喜　出演：内野聖陽　瀬戸康史
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クラウドファンディングサービス BOOSTER

 
https://camp-fire.jp/booster-parco

クラウドファンディング「BOOSTER（ブースター）」は、新たな挑戦を志す人や組織が必要な資金を
インターネット経由で個人から調達する仕組みです。PARCO店舗との連携など「Webとリアル
の融合」によってプロジェクトの実現をサポートし、生活者の皆さまと一緒にクリエイティブな挑戦を
世の中に送り出しています。2022年度は約300プロジェクトを実施し、挑戦者や地域への支援を
実現しました。

JEWELRY GLASS, coated with titanium by Japanese special TECH

 
医療ウェルネスモール Welpa

 
https://wellness.parco.jp/welpa/

パルコが展開する医療ウェルネスモール「Welpa（ウェルパ）」は、ウェルネス領域に関するライフ
スタイルを提案し価値を提供することで、女性の内面的な美と健康をサポートするサービスです。
ライフステージによって心身が大きく変化する女性が、毎日を今より少し快適に過ごすために
「自分をケアする場所」として、ヘルスケアを「知る」きっかけと「心地よく」体験する環境を提供
します。2021年11月には、心斎橋PARCO 10階にWelpaの1号店となる「Welpa 心斎橋」が
開業しました。

Welpa心斎橋で子宮頸がん検診の受診促進キャンペーンを実施

　心斎橋 PARCO10階の医療ウェルネスモール
Welpaで、子宮頸がん検診受診促進キャンペーンを、
開業1周年を迎えた2022年11月に開催。パルコは
Welpa開業以来、日本における婦人科検診受診率
の低さを課題と捉え、Welpa心斎橋で子宮頸がん
検診の受診促進に取り組みました。敬遠されがちな
子宮頸がん検診を少しでも気軽に受診いただくために、
受診費用のサポート、プレゼントやラウンジ無料利用
などのサービス、「検診って本当に必要？」の疑問に
答えるトークイベントなどを実施。検診サポート費用の
一部には、女性個室トイレに設置した生理用ナプキン
の広告付き無料提供サービスの広告収入を活用
しました。

日本の技術品・伝統工芸品を世界に発信する「PARCO_BOOSTER」

　新たな挑戦を応援するBOOSTERは、これまでの国内
の支援者向けのプロジェクトだけでなく、海外クラウド
ファンディングサイト「Kickstarter」を活用し、日本の
優れた商品を海外の支援者に直接販売する「PARCO 
BOOSTER」を2023年1月より開始しました。地方の
宝である伝統工芸品や日本の特殊技術を使用した商品
をパルコの視点でピックアップし、海外向けプロジェクト
を立ち上げることで新たな挑戦の機会を製作者に提供
しています。またそれにより日本の地方産業の発展
にも貢献したいと考えています。初回プロジェクトでは、
日本の特殊な加工技術でチタン加工された静岡発の
ジュエリーグラスを海外に紹介しました。
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PARCO事業（コンテンツ）



 
コラボレーションビジネス

 
https://www.parco.co.jp/collaborationbusiness/

パルコは、コラボレーションビジネスとして、独自の技術や資源を持ち、新規領域への進出・事業
拡大を目指す企業、優れたアイデアや熱意を持つスタートアップ企業や個人の皆さまとの協業に
より新たなビジネスやサービスを創出し、人々が心豊かなライフスタイルを送る社会の実現に貢献
しています。

クリエイティブスタジオR11Rとコラボレーションした池袋PARCOの全館企画 

 
ワーキングスペース SkiiMa

 
https://skiima.parco.jp/

「好きと好きの間に」がコンセプトのパルコ直営コミュニティ型ワーキングスペース「SkiiMa
（スキーマ）」は、ヒトやモノが行き交う刺激的な空間の中で、「好き」なことを磨き、仲間とともに
「好き」を形にできる場所です。また、ギャラリー、イベントスペースとしての機能も備え、単なる働く
場所という枠を超え、新しいコミュニケーションの場となることを目指しています。2021年4月
には、吉祥寺PARCO 8階にSkiiMaの2号店となる「SkiiMa KICHIJOJI」が開業しました。

企業や個人とのコラボ企画、店舗発のローカル企画を実施

　SkiiMaでは、使用契約をしている企業や個人との
コラボレーション企画や店舗発のローカル企画を
数多く実施しています。心斎橋PARCOの「SkiiMa 
SHINSAIBASHI」と吉祥寺 PARCO の「SkiiMa 
KICHIJOJI」を合わせ、2022年度は、ワークショップ、
トークイベント、展示会、個展、マーケットなど、約20
のアート企画を開催。SkiiMaは、「好き」を通して、
次代を担う新しい才能が世界を舞台に活躍するための
挑戦を応援し、想いや才能を持った個人がチャレンジし
続ける社会の実現を応援します。

PARCO店舗でのNFTの活用を継続的に検証

　パルコは、PARCO店舗というリアル空間とNFTが
連動した体験価値の提供を目指し、店舗の企画や
イベントと連携したNFT活用の実証実験を2022年
3月にスタートしました。2022年度は渋谷、池袋、札幌、
仙台、心斎橋の各 PARCOで10本の企画を実施。
池袋PARCOでの全館企画では、希望者にNFTを
配布しNFTをお持ちのお客さまの特典として参加できる
クリエイターのサイン会を開催しました。NFTの活用に
より、リアルの場でのクリエイターとファンのエンゲージ
メントが高まり、店舗の情報発信にもつながりました。
2023年度も、PARCO店舗とお客さまとの接点としての
NFTの活用を継続的に検証します。  2022年11月には、普段は利用者しか入れないSkiiMaを自由に楽しめる

マーケットイベント「OPEN SkiiMa」を１日限定で開催。シルクスクリーン
製作のワークショップや、アートの展示と販売、ドリンクとフード販売などを
おこないました。
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PARCO事業（コンテンツ）



 
拠点展開

PARCO GALLERY 梅田CLUB QUATTRO

Welpa心斎橋 SkiiMa SHINSAIBASHI

広島CLUB QUATTRO 名古屋CLUB QUATTRO

SkiiMa KICHIJOJI

PARCO劇場 渋谷 CLUB QUATTRO QUATTRO LABO

CINE QUINTO WHITE CINE QUINTO PARCO MUSEUM TOKYO

GALLERY X BY PARCO
TOKYO PARADE goods  
& Café
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PARCO事業（コンテンツ）



パルコは、生活者の方々に心躍るサステナブルなライフスタイルをご提供するという強い意志を持ち、次世代とともに、社会と共有できる新しい価値を創出します。サステナビリティを
当社企業活動全般に波及させ、サステナビリティと企業戦略を一体化させながら事業を推進し、すべてのステークホルダーと連携して共創し、事業のさらなる発展を図ります。
サステナビリティ方針のもと6つのテーマで活動することにより、SDGsの達成にも貢献し、企業価値を高めるサステナブルな経営を目指しています。

 
https://www.parco.co.jp/sustainability/

PARCO’s Sustainability Activities
文化的な価値創造

未来に向けた文化的な価値を生み出し、それらを享受できる
豊かで持続的なライフスタイルを提案します

次世代とともに
クリエイティビティや活力にあふれる人 と々ともに、新しい時代
に向けてインキュベーション／イノベーションを推進します

ステークホルダーとの共創
クリエイターやテナント、お客さまなど、さまざまなステークホルダー
とのパートナーシップを強化します

パルコのサステナビリティ

脱炭素社会への貢献
パートナー企業をはじめとした周囲の企業と協力し、脱炭素社会
の実現を目指します

D&I、働きがい
ダイバーシティ&インクルージョンの実現を目指し、さまざまな
人材が活躍できる場をつくります

地域の魅力向上
コミュニティへの積極的な参加や、安心・安全な環境の維持を
通じて、街や地域の魅力向上に貢献します
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D&I、働きがい次世代とともに文化的な価値創造

新しい才能の発見と応援をする
カルチャーの祭典「P.O.N.D.」
　

　フレッシュなクリエイターの祭典P.O.N.D.（Parco Opens New 
Dimension）を2022年10月に開催しました。P.O.N.D.は、アート、
ファッション、エンタテインメント、テクノロジーなど多様なカルチャーが
混ざり合う祭典です。コンセプトは「IN DOUBT／見えていないものを、
考える。」。各作家が作品を通して鑑賞者に疑問を投げかけ、独自の疑問
を持ち新たな解釈を創造することを提案しています。渋谷PARCO内の
22拠点に気鋭作家によるアート作品を展示。音楽ドキュメンタリーの
上映、ゲームクリエイターやオーディオ・ヴィジュアルアーティストの作品
などの鑑賞体験を、渋谷PARCO全体で楽しむことができました。

ダイバーシティテーマイベント開催 
副業留学スタート
　

　渋谷 PARCOはダイバーシティをテーマにした「PARCO PRIDE 
WEEK」を2022年4月に開催しました。エントランスのPARCOロゴや
共用通路の装飾がレインボーカラーに染まり、レストランショップでは
限定メニューを提供。多様性の尊重や自分らしく生きることについて
考えるきっかけとなるような、さまざまなイベントを実施しました。
　また、パルコは2019年2月より副業制度を導入しており、2022年11月
より副業留学をスタートしました。副業留学は、通常業務を継続しながら
ベンチャーや中小企業などの他社での越境学習をおこなう研修です。
これまでの経験を試し現在の所属部署や担当業務の枠を超えて学ぶ
ことで、スキルや経験価値の向上を目指しています。

アートをテーマにしたイベントを 
PARCO各店で開催
　

　PARCO各店は、2022年10月、11月にアートをテーマにしたイベント
を開催しました。吉祥寺PARCOの「PARCO ART&CULTURE」には、
新鋭アーティストや地域に根付いたクリエイターなどのアーティスト150名
以上が参加。建物内外にアートを展示し、トークイベントや屋上イベント
などを開催しました。池袋PARCOで開催した「Emotions183」は、
クリエイターとパートナーシップを結ぶクリエイティブスタジオ「R11R」と
コレボレーションした総勢183名のクリエイターたちによるアートイベントで、
館内がアート作品で彩られました。多くのお客さまに、PARCOでの
アート鑑賞を楽しんでいただきました。

吉祥寺PARCO　メインビジュアルのモニュメント、キャロットとスプレー缶 P.O.N.D. 小野海「Prism-Rainbow Mountain」 渋谷PARCO ダイバーシティをテーマにした「PARCO PRIDE WEEK」
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ステークホルダーとの 
共創脱炭素社会への貢献地域の魅力向上

名古屋の久屋大通公園で 
公園の新しい可能性を提案
　

　名古屋市の久屋大通（南エリア）再整備に向けたアイデアの試行として
イベント「PXXX？」を2022年10月から11月にかけて久屋大通公園
の光の広場で開催し、「公園とは何か？」を主題に、その役割や可能性、
現代の都市公園の姿など、「公園の新しい可能性」を提案。平日は
人々が居心地よく過ごせるようにテーブルやイスなどを配置してキッチン
トラックや物販店舗が出店する憩いの空間を、休日はマルシェや音楽、
フリーマーケットなどのイベント開催により表現活動の場を創出し、
憩いの空間と賑わいの空間の両立を提案しました。

サステナブルなファッション企画を 
PARCO各店で開催
　

　長く持続可能な“サイクル（循環）”をつくり “サステナブル（持続可能）”
な基盤をつくることは、最先端のファッションに欠かせないキーワードと
なっています。渋谷PARCOは“環境に配慮した次世代型ファッション
ビル”として、「CYCLE ―SHIBUYA PARCO SUSTAINABILITY―」
を2021年より3月に開催。2023年は不要な洋服を交換するイベントや
ヴィンテージアイテムを黒染めし再販する企画などを実施しました。心斎橋
PARCOでは「SDGs WEEKS」を2023年4月に開催。サステナブル・
健康課題・伝統／文化の継承の３つのテーマで、ただモノを売るのではなく、
そこにつながる背景や目に見えない価値の提供や、より良い生活スタイル
を提案する各ショップの取り組みをクローズアップして紹介しました。

東京都中小企業振興公社 
クラウドファンディング活用支援
　

　パルコは、公益財団法人東京都中小企業振興公社と共同で、パルコ
が運営する購入型クラウドファンディング「BOOSTER」を活用した中小
企業の販路開拓支援企画を2022年12月から2023年1月に実施しま
した。同公社の「中小企業ニューマーケット開拓支援事業」への応募
から支援対象製品を選定し、「BOOSTER」の同事業の特設サイト上に
各プロジェクトページを開設。専任アドバイザーが支援対象者へオーダー 
メイドでサポートをおこない、また、支援製品の販路拡大とPRのために
渋谷PARCOの「BOOSTER STUDIO」で製品の展示などをおこない
ました。

公園の新しい可能性を発明するイベント「PXXX？」 ”サステナブル”をテーマにした「CYCLE ―SHIBUYA PARCO SUSTAINABILITY―」 BOOSTER「中小企業ニューマーケット開拓支援事業」特設サイト
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会社概要 （2023年2月末日現在）

組織図

会社名 株式会社パルコ

本社所在地 東京都豊島区南池袋1-28-2

本部所在地 東京都渋谷区神泉町8-16 
渋谷ファーストプレイス

設立年月日 1953年2月13日

資本金 343億67百万円

親会社 Ｊ. フロント リテイリング株式会社

社員数 662名〈男性339名 女性323名〉

 
https://www.parco.co.jp/about/organization/

 
https://www.parco.co.jp/about/

 
https://www.parco.co.jp/about/history/

沿革

1953年 2月 池袋ステーションビル株式会社を設立

1954年 10月 株式会社丸物の資本参加を得て、 
事業目的をステーションビル運営から百貨店業に変更

1957年 5月 株式会社東京丸物に商号変更
12月 店名「東京丸物」で百貨店業を開始

1969年 11月「池袋PARCO」開店

1970年 4月 株式会社パルコに商号変更

1973年 6月「渋谷PARCO」開店

1975年 8月「札幌PARCO」開店

1980年 9月「吉祥寺PARCO」開店

1983年 6月「新所沢PARCO」開店

1984年 8月「松本PARCO」開店

1988年 8月 東京証券取引所市場第一部銘柄に指定

1989年 5月「調布PARCO」開店
6月「名古屋PARCO」開店

1993年 10月「ひばりが丘PARCO」開店

1994年 4月「広島PARCO」開店

2002年 4月「渋谷ZERO GATE」開店

2005年 2月「Pedi汐留」開店

2007年 3月「静岡PARCO」開店
10月「浦和PARCO」開店

2008年 8月「仙台PARCO」開店

2010年 3月「福岡PARCO」開店

2017年 11月「PARCO_ya上野」開店

2019年 3月「錦糸町PARCO」開店
6月「サンエー浦添西海岸　PARCO CITY」開店

11月 新生「渋谷PARCO」開店

2020年 3月 J.フロント リテイリング株式会社の完全子会社化
東京証券取引所市場第一部での上場を廃止

9月 株式会社大丸松坂屋百貨店の不動産事業（一部除く）
を承継

11月「心斎橋PARCO」開店

2023年　 3月 デベロッパー事業（一部除く）を 
Ｊ. フロント都市開発株式会社に承継

企業情報
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パルコグループは、株式会社パルコを中心に、あらゆる空間の創造・運営を手掛ける「株式会社パルコスペースシステムズ」、商業施設をはじめ多彩な企業へWebや ICTを活用した
ソリューションを提供する「株式会社パルコデジタルマーケティング」、アジアでのSC開発のほかソフトコンテンツ展開、飲食企画プロデュースや商業施設コンサルティングをおこなう
「PARCO (Singapore) Pte Ltd」で構成されています。

パルコグループの紹介
 
https://www.parco.co.jp/about/group/

株式会社パルコスペースシステムズ
 
www.parco-space.co.jp

株式会社パルコデジタルマーケティング
 
www.parco-digital.co.jp

PARCO (Singapore) Pte Ltd
 
www.parco.com.sg

北の百貨 しりべしや カメラつきPOPで視線を計測し効果検証 計測データを分析 itadakimasu by PARCO （シンガポール）

産直ショップのリブランディングをトータルにサポート

　パルコスペースシステムズは、2022年12月にリニューアルした産直ショップ
「北の百貨  しりべしや」のリブランディングサポートをおこないました。
クライアントでもある運営者や地元の制作・コンサルティング会社とともに
リブランディングをおこない、パルコスペースシステムズでは、内装設計・
施工のほか、コンセプト策定からネーミング・ロゴ作成、グラフィック・ブランド
ストーリーの作成、ショップツールデザイン、VMDサポート、接客研修までを
トータルに担当。北海道の後志地域の魅力を発信する拠点として、地域
貢献や地域活性化につながるようなお店づくりを目指しました。

　パルコデジタルマーケティングの「視線計測機能付きデジタルPOP」が
吉祥寺 PARCOの店頭販促ツールデジタル化概念実証に採用され、
デジタルPOPの有効性検証と、従来の販促業務でのスタッフの労務省力化
とペーパーレス化によるサステナブルな施設運営支援の実証実験を、2022年
9月から11月までおこないました。その結果、紙よりもデジタルPOPの方が
30％以上多く視認され、また、セール期には原稿作成から設置まで
9時間以上かかっていた製作業務をデジタルPOPに切り替えることで、
1企画あたり５時間の削減が見込めることが確認されました。

　PARCO (Singapore)は、現地の商業施設「100am」で日系飲食
ゾーン「itadakimasu by PARCO」を展開し、2022年度の年間売上は
過去最高を記録しました。また、2022年11月には、飲食ゾーン導入を柱と
した「共同プロジェクト契約」（タンチョン・インターナショナル社）を新たに
締結しました。さらに、シンガポールのRC Hotelsが運営するホテルと

「Dream Works Animationʼs Trolls-A Tea Experience at Anti:dote」
を2022年5月から6月に開催するなど、「食」に関わるビジネスにおける
現地実績を着実に積み上げています。

視線計測機能付きデジタルPOPを吉祥寺PARCOで検証 シンガポールで「食」をテーマとしたプロデュースビジネスを展開
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デベロッパー事業を会社分割し、Ｊ. フロント都市開発株式会社としてスタート
2023年3月に、J. フロント リテイリンググループのデベロッパー事業の強化推進に向けた組織再編として、デベロッパー事業（一部除く）を会社分割し、Ｊ. フロント都市開発株式会社が、
新たな一歩を踏み出しました。パルコとJ. フロント都市開発は、それぞれの強みを活かし、専門性を高め、活躍するステージを広げていきます。

J. フロント リテイリンググループの一員として

パルコグループ

連携

連携

連携
Webサイト制作・店舗DX支援

アジアでの、コンテンツ・飲食企画

店舗・施設運営・空間創造

パルコ

PARCO事業（コンテンツ）

PARCO事業（店舗）

J. フロント リテイリンググループ

PARCO （Singapore）

パルコスペースシステムズ

パルコデジタルマーケティング

J. フロント リテイリング
 
https://www.j-front-retailing.com

大丸松坂屋百貨店
 
https://www.daimaru-matsuzakaya.com

Ｊ. フロント都市開発
 
https://jfcd.co.jp
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札幌PARCO
北海道札幌市中央区南1条西3-3
地下2階–地上8階
OPEN  1975（S50）.8.24

 https://sapporo.parco.jp

仙台PARCO
宮城県仙台市青葉区中央1-2-3
本館：地下1階–地上9階
OPEN  2008（H20）.8.23
仙台PARCO2：地上1階–9階
OPEN  2016（H28）.7.1

  https://sendai.parco.jp

浦和PARCO
埼玉県さいたま市浦和区東高砂町11-1
地下1階–地上7階
OPEN  2007（H19）.10.10 

https://urawa.parco.jp

新所沢PARCO
埼玉県所沢市緑町1-2-1
PARCO館：地下1階–地上5階
Let s̓館：地下1階–地上4階
OPEN  1983（S58）.6.23 

https://shintokorozawa.parco.jp

ひばりが丘PARCO
東京都西東京市ひばりが丘1-1-1
地下1階–地上5階
OPEN  1993（H5）.10.8 

https://hibarigaoka.parco.jp

池袋PARCO
東京都豊島区南池袋1-28-2
本館：地下2階–地上8階
OPEN  1969（S44）.11.23

P ʼPARCO（ピーダッシュパルコ）： 
地下2階–地上8階
OPEN  1994（H6）.3.10 

https://ikebukuro.parco.jp

PARCO_ya上野
東京都台東区上野3-24-6
地下1階–地上10階
OPEN  2017（H29）.11.4 

https://parcoya-ueno.parco.jp

吉祥寺PARCO
東京都武蔵野市吉祥寺本町1-5-1
地下2階–地上8階
OPEN  1980（S55）.9.21 

https://kichijoji.parco.jp

渋谷PARCO
東京都渋谷区宇田川町15-1
地下1階–地上10階
OPEN  2019（R1）.11.22
渋谷ZERO GATE：地下1階–地上4階
OPEN  2011（H23）.4.16

SR6：地上1階–2階 
https://shibuya.parco.jp

錦糸町PARCO
東京都墨田区江東橋4-27-14
地上1階–7階
OPEN  2019（H31）.3.16 

https://kinshicho.parco.jp

調布PARCO
東京都調布市小島町1-38-1
地下1階–地上10階
OPEN  1989（H1）.5.25 

https://chofu.parco.jp

松本PARCO
長野県松本市中央1-10-30
地下1階–地上6階
OPEN  1984（S59）.8.23 

https://matsumoto.parco.jp

静岡PARCO
静岡県静岡市葵区紺屋町6-7
地下1階–地上8階
OPEN  2007（H19）.3.15 

https://shizuoka.parco.jp

名古屋PARCO
愛知県名古屋市中区栄3-29-1
西館：地下1階–地上11階
東館：地下1階–地上8階
OPEN  1989（H1）.6.29
南館：地下1階–地上10階
OPEN  1998（H10）.11.6

PARCO midi（パルコミディ）：地上1階–3階
OPEN  2015（H27）.3.27 

https://nagoya.parco.jp

心斎橋PARCO
大阪府大阪市中央区心斎橋筋1-8-3
地下2階–地上14階
OPEN  2020（R2）.11.20 

https://shinsaibashi.parco.jp

広島PARCO
広島県広島市中区本通10-1
本館：地下1階–地上10階
OPEN  1994（H6）.4.9
新館：地下1階–地上9階
OPEN  2001（H13）.9.21 

https://hiroshima.parco.jp

福岡PARCO
福岡県福岡市中央区天神2-11-1
本館：地下1階–地上8階
OPEN  2010（H22）.3.19
新館：地下2階–地上6階
OPEN  2014（H26）.11.13 

https://fukuoka.parco.jp

その他

Pedi汐留
東京都港区東新橋1-9-1
地下2階–1階、地上2階
OPEN  2005（H17）.2.16 

www.pedi-s.com

エンタテインメント事業

PARCO劇場
東京都渋谷区宇田川町15-1
渋谷PARCO 8階
OPEN  2020（R2）.1.24 

https://stage.parco.jp/parcotheater/

渋谷CLUB QUATTRO
東京都渋谷区宇田川町32-13 
4階
OPEN  1988（S63）.6.28  

https://www.club-quattro.com/shibuya/

QUATTRO LABO
東京都渋谷区宇田川町15-1
渋谷PARCO 地下1階
OPEN  2019（R1）.11.22 

https://quattrolabo.com/

名古屋CLUB QUATTRO
愛知県名古屋市中区栄3-29-1
名古屋PARCO 東館8階
OPEN  1989（H1）.6.29 

https://www.club-quattro.com/nagoya/

梅田CLUB QUATTRO
大阪府大阪市北区太融寺町8-17
プラザ梅田10階
OPEN  2012（H24）.4.13 

https://www.club-quattro.com/umeda/

広島CLUB QUATTRO
広島県広島市中区本通10-1
広島PARCO 本館10階
OPEN  2001（H13）.12.1  

https://www.club-quattro.com/hiroshima/

施設概要リスト
カトレヤプラザ伊勢佐木
神奈川県横浜市中区伊勢佐木町1-5-4
地上1階–3階
OPEN  2012（H24）.2.8 

https://cattleyaplaza.parco.jp/

HAB@熊本
熊本県熊本市中央区手取本町5-1
地下1階–地上2階
OPEN  2023（R5）.4.25 

https://hab-at.parco.jp/

サンエー浦添西海岸　PARCO CITY
沖縄県浦添市西洲3-1-1
商業フロア 地上1階–3階 
OPEN  2019（R1）.6.27 

www.parcocity.jp

新規事業

SkiiMa KICHIJOJI
東京都武蔵野市吉祥寺本町1-5-1
吉祥寺PARCO 8階
OPEN  2021（R3）.4.12 

https://skiima.parco.jp/kichijoji/

SkiiMa SHINSAIBASHI
大阪府大阪市中央区心斎橋筋1-8-3
心斎橋PARCO 4階
OPEN  2020（R2）.11.20 

https://skiima.parco.jp/shinsaibashi/

Welpa心斎橋
大阪府大阪市中央区心斎橋筋1-8-3
心斎橋PARCO 10階
OPEN  2021（R3）.11.19  

https://wellness.parco.jp/welpa/shinsaibashi/

CINE QUINTO
東京都渋谷区宇田川町20-11
渋谷三葉ビル7階
OPEN  2018（H30）.7.6  

https://www.cinequinto.com/shibuya/

WHITE CINE QUINTO
東京都渋谷区宇田川町15-1
渋谷PARCO 8階
OPEN  2019（R1）.11.22 

https://www.cinequinto.com/white/

PARCO MUSEUM TOKYO
東京都渋谷区宇田川町15-1
渋谷PARCO 4階
OPEN  2019（R1）.11.22 

https://art.parco.jp/museumtokyo/

GALLERY X BY PARCO
東京都渋谷区宇田川町15-1
渋谷PARCO 地下1階
OPEN  2019（R1）.11.22 

https://art.parco.jp/galleryx/

TOKYO PARADE goods & Café
東京都渋谷区宇田川町15-1
渋谷PARCO 6階
OPEN  2019（R1）.11.22 

https://cafe.parco.jp/parade/

PARCO GALLERY
大阪府大阪市中央区心斎橋筋1-8-3
心斎橋PARCO 14階
OPEN  2020（R2）.11.20 

https://art.parco.jp/eventhall/
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